CAHIER

DE
MOBILISATION




COMITE MOB

Ce comité a pour objectif de créer un c=pace de colaboraion entre différents acteurs/actrices du milieu
communautaire pour identfier et résoudre des problématiques spécifiques rencontrées par les
communautés.

Le comité vise d'abord a favoriser une collaboration active entre les différentes acteurs/actrices du milieu
communautaire. en se réunissant réguliérement pour échanger et identifier les enjeux prioritaires, les
membres du comité pour défendre les droits des
communautés, améliorer leurs conditions de vie et faciliter laccés aux ressources et services.

Les actions de mobilisation sont choisies, construites et menées par les membres!

JOURNEE DE
REFLEXION

OBJECTIFS:

Echanger avec ouverture et sans-ugement grace & un moment rassembleur

Sinformer et partager sur la mobilisation

Déterminer le portrait des organismes concemant leurs intéréts, besoins et envies de mobilisation
Mobiliser de nouveaux acteurs communautaires au sein du comité mob

COMMENT SUIVRE ou

M'IMPLIQUER?

« Suivre la page Facebook “Comité mobilisation SLSJ

« Tinscrire toi et/ou tes collegues aux communication du comité

« Participer aux rencontres du comité mob selon tes disponibilités

« Timpliquer dans le CoCo du comité mob

« Ecrire au courriel comitemobilisationsisj@gmail.com si tu as des questions, suggestions, commentaires

MERCI D'ETRE PRESENT(E) CET AVANT-MIDI!

MERCI A RIPOSTES POUR LES OUTILS ET LE SOUTIEN FINANCIER.


https://www.facebook.com/mobilisationslsj?__cft__[0]=AZVDXySBlEvM5OpTTShHjpxpKmntYn-MAvtU9HVJBs1pLbsTy5GxQqTkdg1EKVe7MqZoGb1oRpFteuNNvDPsfRwLWL1aPY4u1RLRJxhCHTZcZMc5MqY8uZASn8V7vhgnAoe4r2t5Kd6TTHfXUIbPu-r2pG4DFPFgRQTPOxh5kx7Indw6Px74KasIQltB3LjV-5amBNvNrWZceqQ3cGZRg3t2&__tn__=-UC%2CP-R

PARTIE 1 : LA MOBILISATION ET MON ORGANISME

EN TANT

QU'INDIVIDV:

QUELLES CAUSES ONT DU SENS POUR MOI?

QUEST-CE QUI ME MOTIVE A ME MOBILISER?

QUELLES SONT MES LIMITES PERSONNELLES?

EN TANT
QU'ORGANISME:

VIDEO DE RIPOSTES “HISTOIRE DE TRANSFORMATION SOCIALE”

;XA S| TU AS ENVIE DE REVOIR OU FAIRE ECOUTER
= LA ViDEo A TON EQUIPE.

QUELLES CAUSES ONT DU SENS POUR e ?

MON ORGANISME?

CAMPAGNES OU ACTIONS?
4 o o
QUELS ONT ETE LES IMPACTS?

? AVONS-NOUs DEJA PARTICIPE A DEs '

o

NOTES:

QU'EST-CE QUI NOUS MOTIVE?

QU'EST-CE QUI NOUS LIMITE?




ACTIONS ET
MOBILISATION

Gréve

des activités
L'AISE?
PRESSION ORGANISEE

Manifestations

pacifiques
Actions symboliques

MOBILISATION VISIBLE ET COLLECTIVE

Sensibilisation
Evénements rassembleurs
Pétitions /Lettre ouvertes

MOBILISATION DOUCE ET DIALOGUE

Création de liens
et échanges
Ateliers participatifs
Consultations
et sondages

& AVEC LAQUELLES JE suis A

ACTION FORTE/ DERANGEANTE As-TU DES IDEES D'ACTIONS ET
DE MOBILISATION PAR

e CATEGORIE? LAQUELLES?

o

NOTES:

QUELLES SONT MES LIMITES?

©® QUELS SONT MES BESOINS POUR 6

o
‘ME RECHAUFFER" oU

“RECHAUFFER MON EQUIPE"?

QUEST-CE QUI M'AIDERAIT A ?
® PROGRESSER DANS LE ®

THERMOMETRE?

“'CHAUD", QUEST-CE QUE JE PEUX

S1 JE NE PEUX ALLER PLUS ?
o

@ FAIRE POUR APPUYER LE
° MOUVEMENT?




PARTIE 2 : ET MAINTENANT?

DANS D'AUTRES REGIONS DU QUEBEC, UNE

ET CETTE CAMP AGNE? CAMPAGNE A FAIT ECHO ET A ETE UTILISEE, %’%
O

SOIT LA CAMPAGNE J
“LE COMMUNAUTAIRE EST A BOUTTE.

MOUVEMENT QUI VIENT DES ORGANISMES DE BASE

16 GROUPES DE LA REGION DE LA MAURICIE ET DE L'ESTRIE AVEC UN MANDAT DE GREVE
APPUIS DES VILLES ET DES MUNICIPALITES DE CES REGIONS

PLUSIEURS ACTIONS PREVUES: ACTIONS SPORADIQUES EN FEVRIER, SEMAINES DE GREVE, MANIF 2 AVRIL

66

Parce que nos voix méritent d'étre entendues : Notre action est un geste de courage, de solidarité et de transformation
sociale. C'est aussi une fagon de forcer les décideurs a prendre le temps de nous écouter.

Parce que nos missions comptent : Faire la gréve, ce n'est pas abandonner notre mission, mais plut6t de lutter
collectivement pour étre en mesure dy répondre dans des conditions gagnantes.

Parce que notre expertise se paie: Le sous-inancement chronique ne permmet pas aux travailleuses et travailleurs du
communautaire de sortir de la pauvreté, favorise un roulement de personnel et une perte dexpertise au sein des
organismes.

Parce qu'on est & un point de rupture : Si nous ne pouvons plus effectuer notre travail, C'est toute la société qui en paie le
prix. Aprés des années sur le respirateur artificiel, il est temps que les choses changent.

Parce que clest notre avenir qui est menace : C'est un enjeu de société. Face a cette menace, nous refusons de
seulement survivre. Nous choisissons de nous appuyer sur notre force collective a Shawinigan et Mékinac pour en faire
un exemple inspirant.

Nos revendications :
1.Un réinvestissement massif, récurrent et a la hauteur des besoins dans le financement a la mission des
organismes communautaires.
2.Un financement qui suit la réalité : rattraper le retard accumulé et garantir une indexation annuelle, afin dassurer la
pérennité des services.
3.Lareconnaissance pleine et entiére du role essentiel du communautaire, au méme titre que les services publics.
4.La protection de notre autonomie, en mettant notamment fin au financement précaire par projet. ’ ,

NOTES:

MA PREMIERE IMPRESSION DE CETTE CAMPAGNE?

QUELS SONT LES POINTS POSITIFS?
O  QUELS SONT LES POINTS NEGATIFS? ?

o Allez sur wooclap.com Code d'événement

AGLYLS

o Entrez le code d'événement dans le bandeau supérieur




PARTIE 2 : ET MAINTENANT?
CONTEXTE
. - . ACTUEL
Les élections provinciales auront lieu a lfautomne 2026. <
Début de la phase pré-€lection

Que la campagne “engagez-vous” est officiellement terminée.
Les organismes communautaires sont encore sous-finances et surchargés
La population desservie va de moins en moins bien. \_ZDESOLE POUR CE MOMENT DECOURAGEANT ET

DEPRIMANT!

VIDEO DE RIPOSTES “COMMENT DURER DANS LA MOBLISATION?"

SI TU As ENVIE DE REVOIR OU FAIRE
ECOUTER LA VIDEO A TON EQUIPE.

QUELQUES QUESTIONS
A SE POSER:

N

D'ICI LES ELECTIONS PROVINCIALES AUTOMNE 2026

Quelles sont nos revendications?
Que voulons nous que le gouvernement retienne?

o
PUISQUE NOUS N'AVONS PLUS LA CAMPAGNE "“"ENGAGEZ-VOuUS"
? Est-ce qu'il y a une campagne unitaire qui nous parle?

)

Est-ce que nous préférons une campagne locale? régionale? provinciale?
Quels seront nos messages clés? o

COMMENT DEVELOPPER L'APPUI DE LA POPULATION A NOTRE CAUSE?

Comment bien informer et sensibiliser?
Peut-on faire autrement avec les moyens gue nous avons maintenant?

NOTES:
PROCHAIN RENDEZ-
VOUS DU COMITE MOBJ
22 JANVIER A 9HOO .
o o M

ALMA S

OBJECTIF: PLANIFICATION DE
LA MOBILISATION!

( éVALUATION)




NOTES:




